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社会在发展，时代在进步，当前产品包装设计日
益趋于个性化。消费者通过包装的设计能够对产品有一
个初步了解，而在包装设计过程中同样也融入了很多元
素，能够将产品价值充分体现出来。

一、包装设计充分体现了产品实用价值
包装设计中既要体现出美观，又要将产品实用价值

展示出来，此类型的包装设计可能为消费者提供较多便
利性。包装最根本的价值就是为了保护以及储存产品，
所以在包装设计的时候实用价值应该是重点，便于消费
者携带、保存。比如瓶装洗发水，在包装设计方面考虑
到了消费者的需求，对于居家使用的消费者为其提供了
大瓶装，既经济又实惠，全家人都可以使用；对于要外
出旅游或者出差的消费者而言，又设计了小瓶装洗发
水，携带方便，无需占用太大空间。除此之外还有化妆
品、瓶装水等都为旅行设计了小瓶装包装，主要就是使
消费者使用更加方便。所以包装设计首要考虑的就是能
够体现产品实用性价值，在此基础之上可以融入其他功
能，比如口香糖包装设计了两层，一层包装是为了对口
香糖起到保护的作用，里面一层则处于人性化考虑，方
便消费者在口香糖使用后能够妥善处理。

二、包装设计提高了产品经济价值
商家在产品销售的时候，会在包装设计上投入

精力，其根本目的就是为了将产品销售出去，促进更
好的流通，进而获得经济效益。商家在商品销售的时
候，一方面要将选产工作做好，另一方面就是在包装
设计方面下功夫，主要是由于包装设计代表的是产品
外在形象，给消费者的是对产品的第一印象，这是极
其重要的。换言之，包装设计的好产品才更具经济价
值，例如巧克力的外包装，在设计的时候都会以心形
图案或者是包装盒为主，不仅形状好看，而且具有深
层次的寓意，倍受年轻人的喜爱。

三、包装设计展示了产品文化价值
每个国家与民族都有自己独特的文化内涵，而文

化往往向人们展示的是某个国家、民族生活习惯，不
同国家在包装设计方面也会有所不同，主要是由于受
到文化理念的影响，包装中同样也能够展示出不同的
文化价值。比如陶瓷是我国最具代表性的艺术形式之
一，本身在我国历史悠久，代表的是时代发展下的文
化内涵，所以在包装设计的时候会将一些传统文化融
入其中；还有淘宝网站，每当传统节日来临之际，一

些促销活动背景往往会以节日特色为主，特别是在春
节，包装设计以红色为主调，图案多是具有代表性的
中国结等，洋溢着喜庆的氛围。

四、包装设计展现了产品审美价值
当代社会人们物质生活水平日益提高，审美标

准也发生了较大的变化。消费者在商品购买时，虽然
对于产品质量非常重视，但是同样也会以自我审美观
来审视商品价值。在产品质量相同、类型一样的情况
下，商家对产品包装进行设计时，将消费者定位于年
轻人，在包装设计时对年轻人当前的审美观进行了市
场调研，融入到了包装中，这些拥有精美包装的产品
销售额便会有所提高。消费者购买商品时，首先会审
视产品包装，根据自身审美观选择比较中意的产品，
而包装设计既是产品审美价值的展示，同样也是满足
了消费者审美需求，所以极易在激烈的市场竞争中占
据有利的地位。精美的包装设计给消费者美的享受，
极易被其接受，而消费者也愿意接近产品，进而形成
一系列的连锁反应，激发购买欲望，形成购买行为，
进而成为此产品忠实的粉丝。

五、结语
现代化社会的快速发展，信息时代的到来，各行各

业间的竞争日益激烈，为了赢得更多消费者的青睐，提
高核心竞争力，商家就必须要用心经营，除了保障产品
质量以外，还应该紧跟时代发展步伐，在包装设计方面
投入更多的精力，以满足当前消费者个性化消费需求，
提高消费者粘性，在包装设计上体现产品实用、经济、
文化、审美等价值的同时，将产品销量不断提高，只有
这样才能创造更丰厚的经济效益，实现长远健康发展。
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摘要：伴随人们生活水平的日益提高，对于产品的需求不仅仅停留于使用上，而是朝着多元化转变。为
了满足消费者需求，商家对于包装设计日益重视，通过在包装设计方面展示产品价值，以此来吸引消费者注意
力，激发购买欲望，形成购买行为。而此次重点从实用、经济、文化以及审美四方面分析了包装设计对当代产
品价值的影响。
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