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一、精品图书的含义及其出版意义
在图书出版行业中，所谓精品图书，应该是经过

精心策划、编著和制作的高原创、高价值、高效益的图
书；应该是受读者喜爱、满足读者需求的图书；应该是
对推进经济建设、科技发展、社会进步有意义的图书。

加强精品图书出版的重大意义在于，是出版发展
繁荣、建设出版强国的要求，是出版社生存发展与出
版转型的要求，是出版“走出去”的要求，是出版媒
体转型、传统出版与新兴出版融合发展的要求，是提
升编辑职业能力，建设优秀编辑队伍的要求。

二、打造精品图书的实践与思考
以《室内设计与建筑装饰专业教学丛书暨高级培

训教材》策划出版为例。 
（一）选题策划是出版精品图书的基本前提
打造和培育精品图书，首先要保证选题的高质

量。保证选题的高质量，要加强选题策划，注重市场
调研，把选题论证作为重点，充分发挥专家学者的智
囊参谋作用，对选题加以评判和甄别，遴选出具有学
术价值、出版价值的选题。例如：《室内设计与建筑
装饰专业教学丛书暨高级培训教材》丛书策划于1994
年，1996年第一版，2005年第二版，其中《室内设计
原理》（上、下册）出版至今，已累计印刷90余次，
发行40余万册，长销20余年而不衰，是一套广受行业
认可、读者认可的专业图书。

摘要：随着经济的发展，我国的传统图书市场呈现产品过剩的态势，面对竞争激烈的市场，图书同质、低
质化现象严重，出现了一些追风仿造、低俗化图书挤占图书市场、编校质量低下、缺乏精品意识的情况。为了
有效解决这些问题，出版社必须强化图书内容主体建设，紧紧抓住新业态融合的发展机遇，打造精品图书。本
文结合实例，从选题策划、作者队伍、内容质量、融合出版等方面分析和思考精品图书的打造过程及途径。
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图1  室内设计原理（上、下册）
本套书的策划紧跟时代热点，弥补了市场空白。 

20世纪90年代建筑业的突飞猛进带动了建筑装饰行业
飞速发展，从业人员达250万人，但高层次的专业人才
紧缺，技术水平亟待提高；同时，建筑院校室内设计
方向的招生也多了起来，高层次的教材紧缺，综合以
上几点因素，图书编辑把握市场脉搏，广泛到建筑设
计单位、高校调研，以市场为出发点、以室内设计为
突破点、以读者为中心，快速、准确地把握了本次选
题的定向。图书出版后及时满足了读者需求，迅速占
领了销售市场，达到社会效益、经济效益的双赢。

本套图书的出版，也带给了我们一些选题策划
的思考：优秀的图书选题不是在编辑的角度上看问
题，而是通过对社会的深入调查和分析，站在文化出
版工作和社会生产研究的结合点上发现热点与深度，
编辑在选题策划与内容的安排时充分考虑了读者的阅
读需要、阅读心理和社会需求，图书才会有针对性，
内容也会有前沿性、可读性、实用性。随着经济社会
的发展迅速、科技发展日新月异，信息更新速度越来
越快，读者需求不断发展变化，出版业应积极关注市
场需求，一旦发现机会，应抢占先机，出版的时间越
快，作用越大，效果越好，编辑在日常工作中，应时
刻关注行业发展动态与行业新闻。

（二）内容质量是精品图书长销的根本保障
把握选题方向，快速出版占领市场，会在短时间内

取得很好的销售业绩，但一套经得起时间和市场考验的

精品图书，书稿的内容质量才是决定性因素。作者水平
的高下决定了图书的内容质量。要想打造有创意、有特
色、有生命力的精品图书，务必精心遴选作者。

20世纪90年代初，装饰行业迅猛发展，一些大学建
筑院系开设室内设计专业，而当时的装饰公司从事装饰
专业的技术人员95%是自学成才或来自美术界。图书编
辑了解到这些情况，先后走访了同济大学、重庆大学、
浙江大学等当时开设了室内设计专业的代表性院校及一
些装饰公司，在充分调查了国家的人才需要及培育计划
后，反复酝酿，积极邀请几所高校的老师（现为行业知
名教授）联合编写了本套教材，经过一年的审稿加工，
作者和编辑均较为满意，教材出版后，不仅满足了高校
教学需求，更多的是满足了行业专业人才继续教育及自
学专业知识掌握专业本领的急需。因为图书内容经典实
用，套书专业知识系统，理论阐述精要，实践知识明
了，所以至今仍然被市场认可。

在这套教材出版10年后，读者需求不减，虽然室
内设计的基本原理未变，装饰的基本操作未变，但是
时代进步、生产的发展、读者的渴求，都有了极大的
变化，要求高了。因此根据当时新形势、新要求，出
版社于2005年组织了第二版的修订。室内设计的好坏
与人们生活、工作场所的舒适度、美观性息息相关，
所以在第二版前言中明确提出“以环境为源，关注生
命的安全与健康，重视环境与生态、人、环境、社会
的和谐，在设计与装饰中对科学性和物质技术因素、
艺术性和文化内涵以及创新实践等诸多问题的探讨与
研究，也都有了很大的进步”，并依据此原则对图书
进行了修订。

（三）编校、装帧、印刷质量是精品图书出版的
基本保障

精品图书，不仅是选题、内容上的精品，更是全
方位的精品。一部学术水平高的图书, 如果编校马虎，
印装粗糙, 纸张低劣, 不但不能成为精品, 而且不为读者
所认可, 不为社会所接受。出版社应严格贯彻执行《出
版管理条例》《图书质量保障体系》《图书质量管理
规定》等图书质量管理要求，从管理机制和制度建设
入手，提升图书质量。

由此可见，精品图书的诞生首先是选题的好、
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准，抓住国家科研、生产的重点，读者的需求点，这
便是优势，占据了先机；其次是选对作者，图书的内
容要通过作者精准地表达出来，理论指导实践，文字
结构流畅易懂；再其次要靠编辑精耕细作，审稿、
加工要到位。这里就体现了编辑、作者的“工匠精
神”，只有编辑、作者共同弘扬工匠精神，厚植工匠
文化，恪守职业操守，崇尚精益求精，作品才能得到
业界的认可、社会的认可。

三、融合出版打造精品图书的新途径
“互联网+”是将社会各个领域与互联网的发展

成果进行叠加和融合，产生新的运行模式，推动行业
的进步，促进创新发展。“互联网+”成为当前我国的
一个战略发展方向，也催生了出版行业的重大变革。
为《室内设计与建筑装饰专业教学丛书暨高级培训教
材》的第三次修订指明了思路和方向。

（一）“互联网＋”、大数据时代的机遇和挑战
随着 “互联网＋”融入各行各业，以云计算、大

数据、物联网、移动互联等为代表的一系列新兴技术
的发展以及应用模式的出现，我们的生活方式、思维
方式和生产方式都发生着深刻的改变。大数据时代，
互联网应用环境的不断完善和快速覆盖促进数字化阅
读的快速增长，也预示着传统的纸质出版物一定要加
快融合才能发展。

 

图2  2013—2019年 成年国民数字化阅读方式接触率
 

图3  2011—2019年中国数字阅读用户规模增长情况

根据2020年发布的《第十七次全国国民阅读调
查报告》显示：2019年我国成年国民数字化阅读方式
（网络在线阅读、手机阅读、电子阅读器阅读、Pad
阅读等）的接触率为79.3%，较2018年的76.2%上升了
3.1个百分点，图书阅读率为59.3%，较2018年的59.0%
上升了0.3个百分点。中国数字阅读用户达到4.7亿，
较2018年同期增长8.8%。通过这一组数字显示，数字
化阅读在短短几年间已经快速发展，而且市场潜力巨
大。我们的选题方向以及传统精品图书的修订都要从
纸质出版转向“传统纸质+数字出版”的新方向，才能
顺应时代的发展、满足读者的需求，把握正确的出版
方向。

（二）结合新技术打造全媒体精品教材
一些传统出版企业也在积极探索利用大数据技术

为企业创造新的管理理念，开拓新的盈利模式，重构
新的业务流程，挖掘新的商业机会。在机遇和挑战并
存的当下，出版行业要积极探索一条适合自己的数字
出版之路。现在越来越多的“MOOC全媒体”教材，
“3D”仿真教材，应用AR、VR技术的新型图书陆续出
版上市，而这种人机互动教材也越来越受欢迎。

所以，《室内设计与建筑装饰专业教学丛书暨高
级培训教材》的第三版修订应尝试融合数字出版，更
好地服务于读者。例如增加3D效果图展示、局部大样
动态展示等内容，读者可以借助手机端，扫码查看，
这样不仅使图书的内容表现形式更加的丰富多彩，也
让扁平的知识更加立体化，更加有助于读者的学习和
理解；通过建立微信阅读圈，可以更好地搭建专业交
流平台，读者之间可以交流学习，也方便图书编辑更
好地与读者交流，掌握读者需求对图书的修订及相关
图书的选题策划更加精准，推荐希望新元素的增加可
以延长本套教材的生命周期，为读者带来更好的阅读
体验。

四、结语
精品就应该这样，经过实践和检验，经得起时

间的考验。选题策划从实践中来，内容一定要围绕实
践求新，阅读形式要跟着实践求变，编辑的社会责任
就是应该从生产中的关键点、规律点，读者渴求的知
识点、规范点出发，抓住知识与操作的创新点，整合
出特定的内容，永远传承下去，使精品长盛不衰，所
以 “内容为王”应该是出版人、媒体人坚持的第一准
则。随着时代的发展，传统纸质精品教材只有与新媒
体融合，开发成优质的多媒体形态产品，这才是锦上
添花。现在看来，这不仅是一套书的出路问题，也给
出版指明了方向，只有如此，才能在出版高原上创造
出版高峰。
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