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黄河文化元素在河南旅游文创产品设计中的应用
文/关会玲

摘要：黄河是中国两大河之一，是孕育了无数中华儿女的母亲河，而作为黄河所流过的省区之一，河南省

的根脉就在黄河。黄河文化是河南发展旅游文创业最具竞争力和影响力的优势。因此，文章阐述了黄河文化元

素及当前河南旅游文创产品中的应用现状，分析如何充分利用黄河元素设计河南旅游文创产品，以增加河南旅

游文创业的影响力。
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近年来，河南省大力推广基于传统文化的文旅、

文创的创新，并取得了较好成果，《唐宫夜宴》《龙

门金刚》等“中国节日”系列节目通过文化赋能、创

意赋能、科技赋能，不断推动河南省文旅文创事业的

发展。将河南独有的文化资源、历史资源转化为紧跟

时代的文创产品，打造河南品牌的国潮文化，走出一

条独属于河南的文创之路，为推动中国文化“出圈”

交上了河南答卷。然而，想要继续推进河南特色文化

底蕴与旅游文创深度融合，提升地域文化知名度及影

响力，还需深度挖掘河南旅游文化资源。比如“黄河

文化”，将“豫”与“河”充分联结，设计出突显河

南特色、黄河文化的文创产品，从而为河南旅游地区

带来更多的经济效益与文化效益。

一、黄河文化元素概述

黄河文化是指中华民族从古至今在黄河流域劳

作、生活过程中形成的文化。历史学家在不断研究中

发现，黄河文化丰富多彩，兼容并包，如同中华文化

中所展现的“中庸之道”，包罗万象、不断延伸。从

地域上来看，黄河文化是各种地域文化的综合体，在

黄河流经的每一个地区都因地制宜地形成了地区独有

的黄河文化，如华北地区旧石器时代晚期形成的河套

文化，形成于战国时期的先秦文化，在黄河、洛水、

伊水及嵩山周围地区形成的河洛文化，在今山东地区

形成的齐鲁文化等；从时间上来看，黄河文化从中华

文明发源起就未中断过，包含了众所周知的仰韶文

化、龙山文化，从万年前的旧石器文化、新石器文化

起，到如今的现代文化，黄河文化包罗万象，无所不

有；从文化属性上来看，黄河文化不仅包含海洋文

化，也包含高原文化、草原文化、平原文化，类型多

样，展现了中华大地各个地区的属性。在黄河文化的

基础上，形成了丰富的黄河文化元素[1]。

所谓文化元素，就是在文化中浓缩出来的一系列

抽象符号，例如“龙”这个文化元素，所代表的不仅

是一种虚构的动物，更象征着生长在中华大地上的炎

黄子孙共同的情感依赖，血脉传承，是融合在中国人

骨子里的“中国魂”。黄河是中国的母亲河，是华夏

文明的起源之地，而黄河文化正是中华文化的重要组

成部分，其中蕴含的文化内涵是中国人心中的“根”

与“魂”。

“黄河文化元素”正是在黄河之中抽离的一种文

化符号，象征着中国人的“根”与“魂”。有关黄河

的文化元素数不胜数，河洛大鼓、朱仙镇木版年画、

钧瓷、少林武术等都是在黄河之中孕育出来的文化元

素。这些元素是中华文化、黄河文化千百年来积淀的

产物，是先人的智慧浓缩，为中华文明的组成做出了重

大贡献。这些黄河流域的文化元素虽然是分散的、貌似

不成体系的，但是他们叠合在一起，便组成了以这些文

化元素为核心的文化元素综合体——黄河文化。

总之，黄河文化是千百年来劳动人民的智慧沉

淀，是根植在中华文明上的一颗明珠，而黄河文化元
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素是抽象的文化符号，是这颗明珠上的点点光泽，展

现着黄河文化的闪耀动人。

二、黄河文化元素在河南旅游文创产品设计中的

特点

作为黄河流经地之一，河南在旅游文创方面需

重视黄河文化，而想要将黄河文化融入文创产品设计

中，就必须要充分了解和挖掘属于河南省的“黄河文

化元素”，就河南而言，“黄河文化元素”包括河图

洛书、天下之中、东京梦华等一系列著名元素，都是

历史沉淀中黄河在河南的产物。当下黄河文化元素在

河南旅游文创产品设计的特点包括多维性和独特性。

（一）多维性

黄河文化元素在河南旅游文创产品中融入的方式

是立体的、多维的，可以将这些旅游文创产品设计分

为以下两个维度。

1.内容IP的打造

IP可以理解为一种知识产权，放在文旅产业中，是

吸引游客的一种抽象符号。河南省在以黄河文化元素

为基础的IP打造中，采用将黄河文化元素“人物化”，

打造出一款接地气的IP形象，并紧密结合了网络时代的

发展特性，依靠年轻化、流量化使得IP形象拥有持续变

现的能力，为黄河文化元素IP形象打造了一个“好符

号”。所谓“好符号”就是形象要符合市场的审美，

具有极强的符号感，并做到极简化，使人们能够依靠

一个简单的符号联想起黄河文化元素[2]。

2.旅游文创产品的开发

旅游文创产品是旅游商品的一部分，因此河南省

在针对黄河元素进行旅游文创产品设计时，考虑到旅

游商品的自身属性：实用性、文化性、便携性、情感

性。与此同时，充分考虑到市场的需求，针对客户要

求进行画像，对客户群体进行了精准的定位。

（二）独特性

黄河文化元素在河南旅游文创产品中融入的方式

是独特的、区域化的。由于河南的黄河文化资源是丰

富且独具特色的，从三门峡的中流砥柱，到洛阳的河

图洛书，再到郑州的华夏始祖，开封的宋都风韵，均

有着极为鲜明的主题风格。

在具备独特丰富的文化资源的基础上，可以发

现黄河文化元素在河南旅游文创产品中的设计是独特

的。这种独特性体现在其设计的黄河文化元素符号是

区别于其他地区的。例如各式各样的民间古老技艺、

口口相传的民俗文化、津津乐道的戏曲戏剧、有趣可

爱的剪纸木雕、流传广泛的面塑刺绣、九曲黄河阵节

日灯俗、振奋人心的黄河号子，都是独属于河南的黄

河文化符号。

三、黄河文化元素在河南旅游文创产品设计中的

开发运用现状 

黄河文化多样而丰富，需要推出系列产品对其进

行阐述。例如河南博物馆推出的“大河村”文创系列

产品，又如河南省中域文化旅游产业发展有限公司打

造的“老家河南 黄河之礼”系列文创主题活动，都

在旅游文创产品设计中充分利用了黄河文化元素，并

形成了品牌形象。因此，文章以这两者为例来介绍黄

河文化元素在河南旅游文创产品设计中的开发运用现

状。

（一）河南博物馆黄河文化元素文创产品

“大河村遗址”是河南著名的古村落遗址，因距

离黄河很近，故被称为“大河村遗址”，这处遗址是

中华文化早期地域文化的代表，展现了黄河文化的独

特魅力。在这处古老的遗址中，考古学家发掘出大量

的精美陶器，其中包含著名的彩陶双连壶，其造型之

独特、花纹之美丽在当时被称为“史前文明下最美丽

的彩陶”。

河南博物馆创新性地采用了“大河村遗址”作为

文创灵感来源，制作了一系列“大河村”文创产品，

其中“大河村”文化茶杯系列是代表之作，如图1所

示。这个系列茶杯采用了“大河村遗址”出土的各种

图1　“大河村”文化茶杯系列
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陶器上的纹样作为茶杯纹样，使用了四分法、太阳

纹、菱纹、方格纹、竖纹等原始陶器上的图纹，这些

图文是中州纹样的典型，展现了黄河文化之中多彩的

纹样符号。在配色方面，“大河村”文化茶杯系列选

用了橙色、青苹果、橘红色、湖蓝色、明黄等颜色，

橙色代表黄河之水的颜色，青色代表黄河之水孕育出

植物的颜色，蓝色代表黄河流域瓦蓝的天空，黄色代

表黄土高原的泥土颜色，这些颜色混合在一起，显得

绚丽而精美，展现出黄河文化元素的独特性。 

另外，河南博物馆也推出了一系列数字藏品，

以国家级非遗传承人李爱荣老师的生肖剪纸作品为原

型，结合3D数字化技术延伸复刻，将中国传统文化中

的十二生肖元素、瑞兽元素及民间剪纸技艺通过数字

化应用完美呈现，以潮流的形式将传统文化推广到年

轻群体，产品一经上线便收获了大量关注[3]。

（二）“老家河南·黄河之礼”黄河文化元素文

创产品

“老家河南·黄河之礼”是由河南省文化和旅

游厅指导的文创主题活动，目的在于将黄河文化元素

融入旅游文创产品的设计中，让历史文化年轻化、年

轻文化发展化。在活动开展过程中，主办方还组织了

“黄河之礼·文创潮玩创作评选”，收集到了大量基

于黄河文化元素创作的文化产品设计形象，如图2所

示。另外，“老家河南·黄河之礼”作为省旅游厅关

注的重点项目，以小程序的方式助力河南的黄河文化

走向全国、中华文化走向全球。在微信小程序中，

用户可以查看新闻资讯，关注“数字非遗，纸上生

花”“打造豫瓷交流盛典，传承千载工匠精神”等多

样文化活动，也可以进入“豫见黄河非遗”数字博物

馆，在其中欣赏基于黄河文化元素创作的精彩绘画，

参观“黄河之礼”开封展、巩义展和新郑展，在传习

界面观赏黄河文化非遗项目介绍，在礼物界面购买

“黄河之礼”系列文创产品，如“黄河之礼·宝丰汝

瓷青云直上快客杯礼盒”“黄河之礼·福慧圆满钧瓷

茶具套装礼盒”等，将“黄河之礼”带回家。

“黄河之礼”充分将黄河文化元素融入旅游文创

产品的设计中。例如“黄河之礼”推出的“太极拳主

题怀山药礼盒”（如图3所示），将黄河纹样、太极拳

主题、怀山药三者有机融合，精准地对产品受众进行

了定位，将世界非物质文化遗产太极拳的健康功能与

世界非物质文化遗产怀山药的养生功能展现在一张图

上，打造出一款兼具文化性、审美性、实用性的文创

产品。这款产品以抽象的线条、多样的色彩展现了太

极拳的奇和怀山药的妙，充满了艺术个性和质朴的美

感。

（三）当前黄河旅游文创产品设计存在的问题

目前虽然河南省已经将黄河文化元素充分应用于

河南旅游文创产品的设计中，但是在精细化方面仍存

在一些问题。比如很多黄河旅游文创产品设计缺乏鲜

明的主题，过于千篇一律而失去了自己的特色，且区

域开发缺乏重点，市场主体培育缺乏梯度，产品开发

缺乏层次等。

另外，在核心IP打造方面，黄河文化元素系列文创

品牌的打造还需要一系列创新化、多元化的设计，打

造文化品牌的核心IP与核心IP下的产品，使购买者记住

产品，记住“黄河文化元素”。

四、黄河文化元素在河南旅游文创产品设计中的

应用

（一）创新文创产品的纹样元素

在传统文化中，纹样是各种器具的必要装饰，

也是装饰艺术的主要组成部分。纹样可以将人们生活

中的各种事物进行抽象的线条化，也可以将思维具象

化，展现了古代劳动人民的创造性和对美好生活的向

往。卢卡契认为:“纹样本身可以作这样的界定, 它是审

美的用于情感激发的自身完整的形象,它的构成要素是

由节奏、对称、比例等抽象反映形式所构成。”在符
图2  “黄河之礼”场景文创潮玩形象设计

图3  “黄河之礼”太极拳主题怀山药礼盒
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号学的研究中可以发现，纹样常和地域文化有着较大

关联，一个地域的文物往往采用相似的纹样。而黄河

纹样是以黄河地域文化为基础，反映黄河流域不同时

代审美需求的图案与符号。在黄河流域文化的纹样划

分中往往采用地域划分的方式。

黄河文化分为三秦文化、中州文化、齐鲁文化、

燕赵文化、三晋文化、河湟文化，而在这几种地域性

黄河文化下的纹样主要分为三秦纹样、中州纹样、齐

鲁纹样、燕赵纹样、三晋纹样、河湟纹样。中州纹样

历史悠久、纹样多变，展现了各个时期河南区域原始

住民的生活图景和审美取向。另外，在大河村遗址还

出土了绘有太阳纹、月亮纹、日晕纹、星座纹、彗星

纹等天象图纹的陶器。而后随着发展又出现了具有美

感和吉祥寓意的桃花纹、荷花纹、鱼纹等图纹，这些

图纹具有祈福的含义，常出现在刺绣等工艺品上。

黄河纹样是黄河文化的重要符号，对于利用黄河

文化元素进行文创设计具有重要的提升作用，通过文

创设计的展示方法结合生动的造型语言，从而让更多

的社会观众了解其价值和意义。河南有着丰富的中州

纹样基础，因此，在未来的黄河文化元素旅游文创产

品设计中，要充分利用这些原始图纹，将其融入对黄

河文化的塑造和传播中，将进一步推动黄河文化元素

在河南旅游文创产品设计中的应用[4]。

（二）借鉴色彩与材质元素

对于旅游文创产品的设计来说，色彩与材质是

关键问题。黄河文化元素的一个色彩特点就是“质

朴”，常使用一些色调偏暗的朴素颜色，如浅棕色、

浅灰色，在进行文创设计时可以贴近黄河文化元素的

色彩搭配。在材质方面，可以充分发挥河南地区的布

艺技术，体现黄河文化的艺术神韵和精髓。

（三）融入深层地域文化

在进行文创设计的过程中，要深度挖掘河南本

土旅游文化资源特色，强调运用现代设计理念表达主

题，旅游文创产品的使用功能要兼具趣味化的交互体

验。黄河文化在河南省的特色文化体现在根源性、核

心性、融合性、延续性四大显著特征，因此,黄河文化

元素在河南旅游文创产品设计中的应用时，需充分融

入河南省的深层地域文化，发挥黄河文化对于中华民

族根和魂的塑造作用，进而保护传承弘扬黄河文化，

站在河南省的视角讲好黄河故事，弘扬以黄河文化为

代表的中华文化，建设中华文化传承创新中心。

五、结语

当前，河南正站在新的历史起点上，将黄河文

化与文创旅游事业融合发展，已经充分具备弯道超车

的优势和条件，正在进入换道领跑新阶段。随着以

“黄河文化元素”为基础的文旅文创融合战略的深入

实施，河南厚重的历史文化优势将加速转化为发展优

势，河南将以更加开放的文明态度、更加坚定的文化

自信、更加出彩的文旅形象，领跑新时代文旅文创融

合发展新赛道，奋力实现文旅文创成支柱、文旅融合

看河南的远大目标，将以黄河文化为代表的中华文化

推向全国乃至世界！
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